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-mengalami growth atan pertumbuts

da'am benak konsumen yang menggeneralisasi prafersns
konsumen ke berbagat karegori prosuk sesusl etk fersabut:
Hal yang mendasar pemikisan ini aciatal efek Tialo yang ditin

hulken dar suatu marek. Efel yang ditimbulkan berdps bias
kognitif yang teradi apabila kesan menyelurih pade sesusty
didapat darl menggeneralisasi salah sabu ks rakteristiknys;
wang besai i prarek dalem kategor urnur akan maingkatkan
reputagi merek ¢l seluruh kategor produk. IRk Trierek Atau
yang seringkall cisebut parent brand Harperan gehagal fie:

rrayung kategori produk karsna memilid pertosieiar patama |

kel dan kuat d barak konsuran Corlohnya fierek A dikenal
afigien bahan bakar datam «alegon produk otdEnotf, mesk B
ditenal s=bagai minuman penarmbah eneml Alay staming tan
sebagainya,

Para akar mensk seiiji babiws penggunadn pEyling ranek
akan memfasitasi kategorisasi pola ikl Konsufien den eval-
msi produk. Teod kateporisasi menegaskan bakmwg kensme
saal mengkategarikan objek kin sebadal ardgoka elustar sU-
alu merek akan menerapkannys ka obigk [sifinya dalam
fingkup merek tersebut. Efek payung mersk dilem lintas kate:

gorl ini merupakan strateyl yang tepst dalam’ rgmperky st

skuitas merek kategar] produtt, Pemayungan merek diharap-
kan mampu melyeragankan produk diam KaAtEdan sehingga
paudah didentfiasi aleh konsumen, Konsurman gken memild
ascsiasi yang soma pada kategnd produk di bawal peyung
meglk. O saal korsumen mengslan clefigie p:d;nge’ﬁahuan
teniang produk besers kalegoninya, IriEkE payhg metek akan
sangat membanty dan menjadi opsi Lagi preferansi kon-
LI

Payung mack memilik beberapa keungauar, sepert
hemnanizat bagi pracik haru yang rasuk ke pasar danbelum
dikesnal konsumen secara luas, marek akan mermidatkan pli-
~an konsumen, dan sifat asosiatif dan risrnk akan mermbentuk
sinemitas pada produk daizm kaitegor payung mersk. Dar as-
pek baya komunikas cemasaran juga akan lekih afisien karc
na pramosi sat katedgor produk; skan berdampak bagl finrya:
Pramcsi parsia jugs bermantaat dan efektif datam meningkat-
k| ekyitas mensk berssma di bawan payUng frigmek.

Untisk sektur 1itsl, kohsumen sering kali mengatidalkan
petunjuk; eksternal, sapsrli rarma merek alay lego dalam
memilihy produk. Penggunaan payung ek dapal menjadi-
rara yang kradibsl unbuk meningkatican kepercayaan ko
curnan dzlam kategari produlk. Mamun per disacari juga, apa-
fila merek yang sama digunakan teraly banyak di kategorn
yang berbeda, snu dapat menyebabkan kehilangsn alau
berkurangnya identitas dan keuatan marck setara nfinsik

Eelin iy msosias] eraraiagon prodik juge hanss logis dan
konsisten. Sebagal cantoh, kegagaian el yang dialarmi
pieh Hartey Davidsen ssbagal mersk temarmsa ol feateget ofo-
motf dalar mengembangkar mensk parfum. IMarak yang da-
pat menjai payung merck ghalah mersk lama yand telah
emiliks ekuitas marsk yeng koal serta remiliki jangkatan
yang luaz dalam pasar.

- menjadi By 5,24 trilinn dari sebelomnya Rp

{Dr Tony Wilaya SE MIf, Alumiius Program Dokier
Pascasarana EBE U & Lekiet Kepala FE UNY}J

YOGYA (KR) - Realisasi pener
sar 94,98 persen atau sekitar Rp 4,7
Alchir tahun 2020 dari target sebes
Wiluyah Direkiorat Jenderal Paje
konsisten menunjukkan kont ralsi|
mulai Maret 2020, Hal ini seinng &
ckonomi regional sehingga pertum
jak terkontraksi -3,77 persen pada

Kepala Rauwil DT DY Yoyok “Eon
atintome mengatakan, lima sechlor  whama
Apminan yaitu perdagangan besar IV 2020
dar eceran, jasa kenangan don sudabn
asiransi, sdoinistras pemerintsh-  ujsrnye
an, industr pengalahan serta kon- - ral Je
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strukel di Kanwil DJP DTY memi-  (DJEL)

liki kemtribusi sebesar 70 persen  Yoyol
dari punerimaan pajak. Secars Covid-1
umuan semua seltor mengalami  da 2021
pertumbuhan negatif (voy), keeuall  pariwisg
induztri pengolahan, pangat

Astra Motor Yogyakal

YOOGYA (KR - Menyambut kehudiran
b scociir All New Honds POE Astra Mo-
L Yogvalearta LAY selaku Main Dealer
gepeda motor Horla wilayah DIY, Kedu
dan Banyumas menggelar program gite-
ey Sony MayEtation 3, Program ini ber-
Tangeung pudn perinde .14 Febvuar 2021, ¢

“Karm yakin pecinta big secoter gamgat €
antusise menyambut kehadiran All New " 3
Hoads POX vang dibekali dengan dapurps- 4
i, desnin, dan ftur-ftor ban Cilch karena 4
i1 kv ingin merayakanoya dengan seen- |
atn vang berbecs. Yaitu denyan grogram €
miveaway sebuah console game yang sangal 1
populer akhir-akhiv ind, Gony PlayStation &
5" ungkap Marketing Manager AMY The- F

Bank OCB NISP Ca

JAKARTA (EB) - Sclama telmn 2020, 10
PBank OCBC NISE mencalab pertumbuban L
Tabu operasional sehelum beban cadangan €
perumian penmIInan milai sebesaa'_H perEen
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4 b2 triliun i tahun 2013, Sementara laba
bursih Dank OVBC NIBF selama Lalun
2020 tereatat sebesar Bp 2,1 trilnm,

sl ini didulung pertumbuban pen-
dapatan operasionu] sehesar O porsen Be-
mentara upaya peningkatan produkliitas '
dan efnsiensi telah berkonbibusl positis, an-
tara lain biaya operasional dengan Le-
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