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	Revisi : 00
	Tgl. 18 Juni 2010
	Hal 1 dari 2



Mata Kuliah

: Pemasaran
Kode Mata Kuliah
: BOG335 

Jurusan/Prodi

: PTBB/ Pendidikan Teknik Boga

Semester

: Genap
Pertemuan ke

: 1 (satu)
Alokasi Waktu

: 2 X  50 menit

Kompetensi

: Mampu mengidentifikasi pengertian pemasaran
Sub Kompetensi
: 
1. Menjelaskan pengertian pemasaran
2. Menjelaskan pentingnya mempelajari pemasaran

Indikator Pencapaian Kompetensi :

1. Dapat menjelaskan pengertian pemasaran.

2. Dapat menjelaskan pentingnya mempelajari pemasaran

I. TUJUAN PEMBELAJARAN:


Setelah selesai perkuliahan diharapkan mahasiswa dapat:

1. Menjelaskan prinsip pemasaran.

2. Menjelaskan pentingnya mempelajari pemasaran.

3. Mengidentifikasi ruang lingkup pemasaran

4. Mengidentifikasi fungsi pemasaran dalam perusahaan 

II. MATERI AJAR:

1. Pengertian pemasaran

2. Prinsip Pemasaran

3. Ruang Lingkup Pemasaran

4. Fungsi Pemasaran

III. METODE PEMBELAJARAN:

1. Ceramah

2. Diskusi
3. Tanya jawab
IV. LANGKAH-LANGKAH PEMBELAJARAN:

A. Kegiatan Pendahuluan:
Apersepsi, membuka salam
B. Kegiatan Inti:

1. Penjelasan Pengertian pemasaran

2. Penjelasan Prinsip Pemasaran

3. Penjelasan Ruang Lingkup Pemasaran

4. Penjelasan Fungsi Pemasaran 
C. Kegiatan Penutup: 

1. Tanya jawab
2. Diskusi
V. ALAT/BAHAN AJAR:

1. Jobsheet

2. Alat-alat analisis

3. White board

VI. SUMBER BELAJAR/REFERENSI:

1. Basu Swasta DH dan Irawan, 2002, Manajemen Pemasaran Modern, Liberty, Yogyakarta.

2. Davis, Bernard and Sally Stone, 1994, Food and Beverage Management, Second

Edition, Butterwort-Heinemann, Oxford.

3. Fandy Ciptono, 1996, Manajemen Jasa, Andi, Yogyakarta.

4. Kotler, Phillip, 2000, Marketing Management : Analysis, Planning, Implementation and Control, Ninth Edition, Printice-Hall, USA.

5. McCarthy, E Jerome, William, D.Perreault Jr, 1996, Basic Marketing, Twelveth Edition, New York, Ricard D. Irwin Inc.

6. Nell Wearne and Kevin Baker, 2002, Hospitality Marketing in the e-Commerce Age, Second Edition, Pearson Education Australia.

7. P R Smith, Great Answers to Tough Marketing Question, Alih Bahasa Endi Achmadi, Erlangga, Jakarta.

8. Pendidikan Manajemen Multimedia, 2000,  Dasar-dasar  Manajemen Pemasaran, Jakarta.

9. Phillip Kotler.1997. Dasar-Dasar Pemasaran Jilid ke-1. Alih bahasa Allexander Sindoro. Prenhallindo Jakarta.

VII. PENILAIAN:

1. Teknik : 

a. Partisipasi mahasiswa selama perkuliahan
2. Skor penilaian : 

a. Memberi tanda pada mahasiswa yang aktif
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